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cele mai relevante analize și informații din producția publicitară

12/11/09 - Leasingul î?i închide por?ile datornicilor

Firmele de leasing s-au confruntat cu o cre?tere impresionant? a clien?ilor cu restan?e în ultimul an,
din cauza lipsei de lichidit??i care afecteaz? marea majoritate a companiilor de produc?ie publicitar?.
Dac? pân? acum nu existau date oficiale cu privire la ponderea restan?elor în aceast? pia??,
lucrurile se vor schimba începând cu 1 ianuarie 2010, când firmele de leasing vor raporta clien?ii cu
restan?e la Centrala Riscurilor Bancare (CRB) a BNR în speran?a de a reduce num?rul
r?u-platnicilor. CRB con?ine mai multe baze de date, dintre care cele mai importante sunt cele
despre creditele restante ?i despre creditele ob?inute de c?tre persoanele fizice ?i juridice. Dar, spre
deosebire de Biroul de Credit, unde sunt raportate toate creditele popula?iei, la CRB sunt înregistrate
doar împrumuturile mai mari de 20.000 de lei.Prin consultarea bazei de date CRB, firmele de leasing
vor avea posibilitatea de a urm?ri datoriile clien?ilor lor ?i comportamentul de plat? al acestora, iar
clien?ii cu întârzieri vor figura în aceast? baz? de date pentru o perioad? de 7 ani.

Astfel, se preconizeaz? c? num?rul persoanelor acceptate pentru achizi?iile în leasing va sc?dea
anul viitor, odat? cu aplicarea noilor norme BNR, clien?ii fiind obliga?i s? men?ioneze în declara?iile
lor dac? au datorii mari la alte b?nci sau dac? sunt semnatarii altor contracte de leasing.

În timp ce aceast? situa?ie pare complet favorabil? pentru b?nci ?i societ??ile de leasing, nu acela?i
lucru se poate spune despre firmele de produc?ie publicitar?, care sunt obligate s?-?i achizi?ioneze
echipamentele de imprimare digital? de format mare în leasing, din cauza pre?urilor ridicate ale
acestora. Dac? acestea au deja credite în derulare, se vor împrumuta mai greu de la companiile de
leasing. Segmentul local al leasingului este deja puternic înfrânat de gradul înalt de fiscalitate ?i
taxarea notarial?, iar aceast? nou? norm? impus? de BNR nu face altceva decât s? sporeasc?
re?inerile companilor de produc?ie publicitar? în privin?a acestui aspect.

O alternativ? pentru creditele bancare sau leasingurile contractate de c?tre companiile de produc?ie



publicitar? ar fi sistemele de finan?are oferite de produc?tori ?i distribuitori, dar, din p?cate, pe pia?a
româneasc? se practic? mai degrab? sistemele de buy-back care s? sprijine finan?area pe care o
acord? b?ncile sau firmele de leasing.
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